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WeilRer Kittel oder bnter Hund?
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Weiler Kittel Bunter Hund

www:apotalide

So fing es an
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Warum haben wir uns fiir den bunten Hund
entschieden?
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Der Grund ist:

Emotion

bezeichnet eine Cemutshewegung im Sinne eines Affektes,

Sie ist ein psychophysiologisches, auch psychisches Phanomen,

das durch die bewusste oder unbewusste Wahrnehmung eines
Ereignisses oder einer Situation ausgeldst wird. Das Wahrnehmen
geht einher mit physiologischen Veranderungen, spezifischen
Kognitionen, subjektivem Geflihlserleben und reaktivem
Sozialverhalten. Quelle: Wikipedia
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Kernaussage:

Emotionen verandern die Menschen derart,
dass |hr Gehirn in emotionalen Momenten
anders funktioniert, als sonst.
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Was mussen wir also tun?

« Emotionen schaffen

« Emotionen nutzen
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« Emotionen schaffen

« Kinder gehen immer
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* Tiere gehen immer
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 lustig geht immer

 ich habe ein paar Beispiele:
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DIE

ZOMBIE ApowaLyps:.

HAT STATIGEFUNDEN !
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Emotionen schaffen geht also so

Emotionen nutzen
wo geht das?

ich habe ein paar Beispiele:
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SPORT BILD
¥ 2Std. - @

Schock fur den BVB: Die Dormunder mussen im Pokal-Halbfinale auf
Pierre-Emerick Aubameyang verzichten. Wie lange der Stirmer ausféllt, ist
ungewiss.

/4 i g v ' ‘
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Dortmund muss vorerst auf Aubameyang verzichten l

SPORTBILD.BILD.DE
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Ich habe also meine Marke emotional aufgeladen
oder sie in einem emotionalen positiven Umfeld
platziert.

Aber dort besteht doch gar kein Bedarf!
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Niemand, selbst im mobilen Zeitalter, bestellt
wahrend des Siegsprunges von Severin Freund noch
eben seine Hustenmittel fiir die nachste Woche.
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Und trotzdem:
Kuckst Du hier!

Sonntag, 10. Februar 2008

BVB-Schalke
DAS Derby!
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Und das war vor
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1. Fazit:
platziere deine Marke in einem emotionalen Umfeld

2. Fazit:
schaffe Emotionen fiir deine Marke

9. BVDVA-Kongress Berlin 2016 2.]Juni 2016



apotal

HRE VERSANDAPOTHEKE

Werbung soll Bedarf wecken!

Aber...
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...wer Bedarf an einem Arzneimittel hat, ist in dem
Moment eher emotional in mieser Verfassung...

Besonders, wenn es
ein Mann ist!

Ich kann ja auch
keinen Bedarf wecken
und wer will das schon?
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Ein Beispiel, wie ich Bedarf wecke:

bei Schuhen ist das leicht

oo

platzieren Sie einen passenden Ohrring in der Nahe

oder gar eine Handtasche! @

Bedarf geweckt!
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GARANTIERT!
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Das Ergebnis!
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Aber ich brauche ja auch gar keinen Bedarf zu wecken.

Der Bedarf ist ja da!
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Jetzt kommen wieder unsere
positiven Emotionen ins Spiel.

Das Gehirn dieses
bemitleidenswerten
Mannes erinnert sich
an seine positiven
Emotionen beim
Skispringen in
Willingen und unser
Produkt:
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Mein Schlusswort tiberlasse ich
Carsten Cramer,
Marketingchef des BVB:
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Vielen Dank!

Kontakt:

Joachim Dadaniak

apotal -lhre Versandapotheke-
j.dadaniak@bad-apotheke.com

Tel.: 05424 2164 17
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